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Mex United biedt strategisch advies aan ambitieuze ondernemers.
Mex United onderscheidt zich door jarenlange ervaring en ocog voor eenvoud.
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Elke stad is een complexe organisatie
(complexcity)
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ONDERWIS

Een stad is een complexe ‘organisatie’

CULTUUR

I?‘

WERKGELEGENHEID

WINKELEN

GEZONDHEID

MeXUNITED



Elke stad is een complex organisme
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Zorg voor een leefbare en aantrekkelijke kern
(hart) , dan volgt ook de rest.
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Eén van de grootste
uitdagingen: lokale handel

RGN T meXUNTED



ECNCTIETEETT AT Over 1,

S het
2T """ ONDERNEMEN IN VLAANDEREN zZe ’fStand . Gedaap met "
"Er zijn in Belgié 30.000 winkels te veel" Leegsta,,:,ge e ke

3 Aanbevelen 641 | Delen [l W Tweet JENNER GERELATEERD NIEUWS I der en: .
Door: redactie u,t ze pro "c’GS'Ed n hoe de w’nkEIs
28/05/16 - 05030 e AT éjgr{”b;r? psg:: Maandiag 22 fabrygy 2016. 17. én ver dwene
zijn naam oc © 714552, door ()
0% ‘.Oe %
et 1 Antwerps of  In p cel
il nte ¢ bekroond t¢ Belgig g4,
mgers (N'V onderneme “ Aander €n heefy 7,2 Beveer 20.00¢9
. AN . Oeten sluiten, ’= Procent vy, de
EN - e e Humo trgy it 4 lecgstang
T W ! 1 m
\ ‘\ AN B Y S elfstedent, ht, Vm andel choenep, b
\ O Oout tot Aars
\ Eén op tien w1nkels staat leeg Vinciesteden, Verdwenen, ©
1,

Ruben Mooijman

De Brussalse Nieuwstraat. @ belga.

Hoewel de voorbije vijf jaar
land, hebben we de ergste c ©
voorspelt retailexpert Jorg S
op de vijf zaken sneuvelen, g
termijn stijgt dat aantal zelfs t -

Op dit moment telt Belgié nog zo'n 80.000 winkels.

ne, J van overblijven, zo luidt de progr
[l NAREGEN

e R R TR R T T T B o T TR T o DY T T T

MEXUNITED |

MARKETING & E-COMMERCE EXPERTS



MEXUNITED

N ///// ///
EhV W

RN




Visualisatie van de evolutie van de branchemix in aantal panden voor WAREGEM (2008-2017)
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Visualisatie van de evolutie van de branchemix in m? WVO voor WAREGEM (2008-2017)
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Wie koopt in je gemeente?

WAREGEM Gemiddelde VRIND
CONSUMENTEN UIT JE EIGEN GEMEENTE (percentage t.0.v. verzorgingsgebied)
Dagelijkse Aankopen (DG) 49.7% 58,6%
Periodieke Aankopen (PG) 29,3% 40,3% |
In En Om De Woning (UG) 35.4% 40,3%
Bruin- En Witgoed (UG) 31.3% 411% |
Doe-het-zelf (UG) 41,0% 49.1%
CONSUMENTEN UIT ANDERE GEMEENTEN (percentage t.0.v. verzorgingsgebied)
Dagelijkse Aankopen (DG) 50,3% 41,4%
Periodieke Aankopen (PG) 70.7% 59,7%
In En Om De Woning (UG) 64,6% 59,7% |
Bruin- En Witgoed (UG) 68,7% 58,9%
Doe-het-zelf (UG) 59,0% 50,9%
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3.3 In welke andere gemeenten kopen je inwoners?

DAGELIJKSE AANKOPEN (DG) PERIODIEKE AANKOPEN (PG) IN EN OM DE WONING (UG) BRUIN- EN WITGOED (UG) DOE-HET-ZELF (UG)
1. Harelbeke 1. Kortrijk 1. Deerlijk 1. Kortrijk 1. Harelbeke
2. Anzegem 2. Anzegem 2. Anzegem 2. Anzegem 2. Oostrozebeke
3. Zulte 3. Gent 3. Zulte 3. Kuurne 3. Kortrijk
4. Deerlik 4. Deerlijk 4. Kortrijk 4. Gent 4. Anzegem
5. Wielsbeke 5. Roeselare 5. Harelbeke 5. Harelbeke 5. Oudenaarde
6. Kortrijk 6. Kuurne 6. Zulte 6. Kuurne
7. Kuurne 7. Ingelmunster 7. Wevelgem 7. Zulte
8. Oostrozebeke 8. Deinze 8. Oudenaarde 8. Deinze
9. Gent 9. lzegem 9. Ingelmunster
10. Zwevegem
I N RE G N [T1EX NI TED
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|s dat een probleem voor u als inwoner?

Beleving
Tewerkstelling
Middelen (belastingen)
Duurzaamheid
Verenigingsleven
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Hoe kunnen inwoners bijdragen tot de
kernversterking van hun stad?
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r UNIZO's Winkelhier-c

ampagne

Wat een klant hier
uitgeeft, krijgt hij terug”
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Bedo nkt voor alle joren
dat jij al winkelhiert.

Als we het er over eens zijn dat handelszaken

belangrijk zijn voor onze welvaart en economie,

dan moeten we consumenten aanzetten om bij
winkels van hier kopen in plaats van in verre
webshops. Want wat een klant hier uitgeeft,
krijgt hij terug. In service op wandelafstand,
levendigheid in buurten en straten, in
tewerkstelling... Dat is de kernboodschap van
de Winkelhier-campagne die UNIZO op 12 juni
lanceerde. We vroegen marketingstrateeg Kurt
Ostyn hoe dit kan stroken met grotere trends in

verre e

enheidsworst n

O st aan te pakioen. laeceert UNUO de

campagne Winkelhler. Koop lokaal. BY

winkelhier

Maar de <o

nist echl w

Murt Ostyn
cndermemers vam hier, Wit w :

¥oopt Ge Beig echt vaker in het
buitentand?

Hat moet je daar als handelaar
mae omgaan? |
consument
voor da gamak

Murt Ostyn ‘Médr dan de hell va

ArOm moel e
N hoeren e niet

Wat als onze handelaars daar niat op lijke. goedhope
inspabent Gast 44 lokale handel dood? buitenlandse webihope?

Waarom kiest de contument voor het
buitenland?

Kurt Outyn: “We
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MEXUNITED

Campagne: concept

winkelhier

KOOP BEWUST.
BlJ) ONDERNEMERS
VAN HIER.
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Aanleiding

Vraagzijde
« Meer dan 50% van de aankopen die de Belg online doet, gebeurt in het buitenland
*  69% Belgen kocht in buitenland vorig jaar (vs gemiddeld 49% in Eurozone)

Aanbodzijde
 Dalende verkoopcijfers detailhandel in Belgié: op 1 na grootste daling in Europa

* Online is het aanbod van de lokale handelaar vaak minder zichtbaar/aanwezig
 Lokale handelaar kampt met negatief imago
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Winkelhier, ook als
je op het wereldwijde
web shopt.
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Campagne: stijlgids

KOOP BEWUST.
BIJ ONDERNEMERS een initiatief van
VAN HIER.

winkelhier

@ toont dat lokaal loont W

MEXUNITED
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Campagne: lanceringsactie
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Campagne: raamsticker
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Campagne: dragers

MEXUNITED
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Campagne: dragers
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Samengevat:
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uitgeven en
terugkrijgen?

KOOP BEWUST.
BlJ ONDERNEMERS
VAN HIER.




Of je kan natuurlijk ook zelf een lokale
ondernemer worden...!
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Hartelijk dank

Kurt Ostyn

RGN T meXUNTED



