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Mex United biedt strategisch advies aan ambitieuze ondernemers. 
Mex United onderscheidt zich door jarenlange ervaring en oog voor eenvoud. 



Elke stad is een complexe organisatie
(complexcity)
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Een stad is een complexe ‘organisatie’



Elke stad is een complex organisme





Zorg voor een leefbare en aantrekkelijke kern 
(hart) , dan volgt ook de rest.



Eén van de grootste 
uitdagingen: lokale handel



















Is dat een probleem voor u als inwoner?

Ø Beleving
Ø Tewerkstelling
Ø Middelen (belastingen)
Ø Duurzaamheid
Ø Verenigingsleven





Hoe kunnen inwoners bijdragen tot de 
kernversterking van hun stad? 







Campagne: concept 
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Aanleiding
Vraagzijde
• Meer dan 50% van de aankopen die de Belg online doet, gebeurt in het buitenland
• 69% Belgen kocht in buitenland vorig jaar (vs gemiddeld 49% in Eurozone)

Aanbodzijde
• Dalende verkoopcijfers detailhandel in België: op 1 na grootste daling in Europa
• Online is het aanbod van de lokale handelaar vaak minder zichtbaar/aanwezig
• Lokale handelaar kampt met negatief imago
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Campagne: stijlgids 
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Campagne: lanceringsactie 
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Campagne: raamsticker 
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Campagne: dragers
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Campagne: dragers
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Samengevat: 





Of je kan natuurlijk ook zelf een lokale 
ondernemer worden…!



Hartelijk dank

Kurt Ostyn 


